Stadt- und Regionalmarketing
City-Management
Stadtentwicklung
Einzelhandel
Wirtschaftsforderung
Immobilienentwicklung
Personalberatung

Tourismus

HANDLUNGSFELD , ALTSTADT“
TOURISTISCHE ENTWICKLUNGSKONZEPTION SCHWERIN 2012

Mai 2012
Bericht mit Workshop-Ergebnissen

Dipl.-Sozialwirt Uwe Mantik, Partner
Dipl.-Geographin Kristin Just, Beraterin

STUTTGART

LEIPZIG LUBECK MUNCHEN  RIED (A)

KOLN

=



Handlungsfeld Altstadt

Analyse

. Altstadt”

eption Schwerin

Thesen

ristische Entwicklungskonz

Beispiele

Mallnahmenkatalog

N} CIMA 2011/12 Tou



Touristische Entwicklungskonzeption

Einbindung Handlungsfeld in Prozess

Touristisches Entwicklungskonzept Schwerin

1. Ruckblickund Diagnose

2. Leitbild und Marke

3. Markte und Strategien

4. Langfristige Strategie

B. Erlebnis Altstadt

Arbeitskreise
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Experteninterviews

= Voraussichtliches Projektende: Mai/ Juni 2012

Lenkungsgruppe

Projekthomepage

Abstimmung Auftraggeber

Politische Gremien
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Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin

Kompetenzteam
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Altstadt: Analyse

Ausgangslage & Auftrag

AUSGANGSSITUATION: Auftrag an die CIMA

= Einflhrung
Citymanagement
(Frau Steinbart)

. ggjl‘;f:i‘gng Marienplatz- == Analytische Erarbeitung eines Handlungskataloges zur
verbesserten Ausschopfung der Altstadtpotenziale

= Neugrindung

Werbegemeinschaft . o
== Erarbeitung von MaRnahmenfeldern fir die Altstadt

= Dominanz der Center

vs. positive
Magnetwirkung =) Empfehlungen zur Umgestaltung von
= Impulse d.er BUGA und
Az Sl elme — Handlungsfeld A: Leitsystem
mussen auch in der
Altstadt konzeptionell — Handlungsfeld B: 6ffentliche Sanitaranlagen

weiterentwickelt und
verstetigt werden

= |SEK; Stadtebauliches
Entwicklungskonzept &
Leitbild 2020 liegen vor
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Altstadt: Analyse

Expertengesprdche

Benennung lokaler Experten fir Einzelinterviews durch die
EMPIRISCHE BASIS: Lenkungsgruppe:
= Klaus Banner
= Sigrid Beneke
" Joachim Brenncke
= Michael Bleyder
= Uwe Forster
= Heinrich Griter

= Expertengesprache

= Stadtebauliche Starken-
Schwachen-Analyse

<

=

5

= Altstadt-Quality Check = Evelyn Hoffmann *§
= Thomas Jiskra §

= Analyse der = Rolf Junker %
Beschilderung fiir den = Norbert Klatt 3
motorisierten = Heinz Kopp 2
Individualverkehr sowie = Irmtraud Kunkel E
der Wegweisungen fur = Martina Lux-Grella é
FuBwege = Lutz Muhlbach 5

= Sabine Steinbart &

= Analyse von Quantitat =  Andreas Thiele =
. .. O

und Qualitat » Hans-Ulrich Trosien %
vorhandener » Dr. Klaus Winands S

offentlicher
Sanitaranlagen

m  Zusatzlich werden Altstadtthemen in weiteren
Expertengesprachen behandelt
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Altstadt: Analyse

Expertengesprdche

EMPIRISCHE BASIS:

= Expertengesprache

= Stadtebauliche Starken-
Schwachen-Analyse

= Altstadt-Quality Check

= Analyse der
Beschilderung fiir den
motorisierten
Individualverkehr sowie
der Wegweisungen flr
FuBwege

= Analyse von Quantitat
und Qualitat
vorhandener
offentlicher
Sanitaranlagen

Einschdatzungen zur Schweriner Innenstadt — Provokativer Ansatz:
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Altstadt: Analyse

Stddtebauliche Starken-Schwéchen-Analyse

EMPIRISCHE BASIS:

Expertengesprache

Stadtebauliche
Starken-Schwachen-
Analyse

Altstadt-Quality Check

Analyse der
Beschilderung fir den
motorisierten
Individualverkehr sowie
der Wegweisungen fir
FuBwege

Analyse von Quantitat
und Qualitat
vorhandener
offentlicher
Sanitaranlagen

=) Ortsbegehung mit CIMA — Experten (Stadtplaner,
Geographen)

== Prifung unter touristischen Gesichtspunkten:

- Stadtbildpréigende Strukturen (touristische
Landmarken)

StrafSen, Bodenbeldge, Pldtze
Stadtmobilar
Altstadteingdnge
Sichtachsen

Gestaltung

=) Ermittlung stadtebaulicher Defizitbereiche

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Positiv: Stadtbildpriagende Strukturen

Starken/ Schwiachen ~~
1]

#1 Landmarken als Il *[
stadtbildpragende - - ]
Strukturen verteilen sich "'\ =7 1 1==== )

Uber das gesamte “_ —— ,’ i
Altstadtgebiet oder liegen \\\

am Rand der Altstadt
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Positive Eindriicke

Attraktive Gebaude
(-Ensemble)
(Schelfstadt, Altstadt)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Zustand Strafien, Plitze und Wege

Starken/ Schwachen
Neugestaltung des Markt
Sanierung Schelfstadt

teilweise aufwandige und
attraktive Bodengestaltung
durch Kopfteinpflaster
(SchloRstralle,
Mecklenburgstral’e, Markt)

N mangelhafter Zustand der
Bodenbeldge/
Pflasterungen auf den
Strallen (GroRer Moor,
Helenenstralle,
Marienplatz)

N unterschiedliche Beldge
flhren zur Heterogenitat
des offentlichen Raumes

N fehlende Aufenthalts-
gualitat und Funktions-
schwachen einiger Platze
(z.B. Marienplatz,
Baderplatz,
Schlachtermarkt)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Bausubstanz, Sanierungszustand

Starken/ Schwachen
Hoher Sanierungsstand

Landmarken und
Kulturdenkmaler in gutem
Zustand

N Sanierungsbedarf von
Einzelgebauden (GroRer
Moor, nordliche
MecklenburgstralRe
(Schauburg), westliche
Schlossstrale,
Friedrichstralie, etc.)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Gesamtbildprigende Missstdnde

N Uberfrachtende Werbung
im offentlichen Raum - zu
viele Aufsteller /
Werbebanner —
reduzieren Sichtachsen
(Bsp. nordliche
Mecklenburger StraRe —
Sichtachse zum
Pfaffenteich / westliche
Schlossstralle)

M Werbeaufsteller in
schlechten Zustand
(Sauberkeit, Substanz)

N Schilderwald
(Marienplatz,
Arsenalstralle)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Gesamtbildprigende Missstdnde 2

N Millcontainer-Stellplatze
in der Altstadt
(BischofstralRe; Kleiner
Moor; KlosterstralRe)

N Graffiti (Eingang Enge
StraBe/ Grunthalplatz)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Gesamtbildprigende Missstdnde 3

N Graffiti (Eingang Enge
StralRe von der
Mecklenburger StraRe)
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Gesamtbildprigende Missstdnde 3

N Kein Stadtmoblierungs-
konzept erkennbar;
Ansammlungen von
unterschiedlichen
Stadtmoblierungen
(besonders
Strallenbeleuchtung &
Milleimern)

N Fehlende Attraktivitat des
Stadtmobiliars zum
Aufenthalt im offentlichen
Raum (Banke) -
Besonderheiten fehlen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Sichtachsen 1

I~~ — Funktionierende

Starken/ Schwachen S Sichtachse
Stadtbildpragende o= ! / --=) Eingeschrankte R
Sichtachsen im ’I’ 2 “ ,/ ———d Sichtachse 2
Altstadtraum: e

stadtraum (| LT 4 DR == Fehlende <<
SchlosstraRe zum Schloss I Sichtachse =
GroRRer Moor zum Marstall ] : 2
Paulskirche — Schelfkirche " \\ §
BuschstraRe zum Dom I 2 §
n o

Nordliche ] H ', N
Mecklenburgstrae zum ] . I 2
Pfaffenteich " €— I %"
I ) LTS 3, g

/] I 2

I &

A Sichtachsen meist aus dem l~~~ 7 %
Altstadtraum — Sichtachsen ~~I~l /, 2
zum Altstadtbereich fehlen / ,/, §

N Sichtachsen nérdliche ! 1~~~ »7 P

e B o
MecklenburgstraRe und L-'—-—)l, g
westliche Schlossstralie §
zum Schlossparkcenter <
durch Werbebanner %

eingeschrankt

=
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Sichtachsen 2

Stéirken/ Schwachen N “ 'L | ,‘n — Funktionierende
Stadtbildpragende '

' Sichtachse

Sichtachsen im N | . . 2
== Eingeschrankte 7

Altstadtraum: I Sichtachse <
SchlosstraRe zum Schloss i i =
V4 == Fehlende =

GroRRer Moor zum Marstall > Sichtachse 2
Paulskirche — Schelfkirche g 3
BuschstraRe zum Dom p - \4‘\\ ! -§
Nérdliche e | §
MecklenburgstraBe zum g | 8
Pfaffenteich I g
H <

: l . c

N Sichtachsen meist aus dem ¥ I E
Altstadtraum — Sichtachsen " 2
zum Altstadtbereich fehlen . }‘/ §
A Sichtachsen nordliche 27 E
Mecklenburgstralle und ,e’ S
westliche SchlossstraRe S
zum Schlossparkcenter 4 <
durch Werbebanner %

eingeschrankt
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Altstadt-Entrées

Starken/ Schwachen ~=

Funktionales Altstadt- I
Entrees Uber ’\__——‘ !
Schlossstralle (vom

Schloss kommend) &
Sudufer Pfaffenteich

N Wahrnehmbare
Altstadteingange fehlen
uber:

* GroRer Moor

e Sudliche
Seo O i

Mecklenburgstralle *~l~’ O P
*  Westliche Altstadt /’

1
(Wittenburger StraRe / 1 U T - Funktionierender
Libecker StraRe) [ - Altstadteingang

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Stddtebauliche Anbindung / Barrieren

Starken/ Schwachen

N Funktionale Anbindung :
GroRer Moor

N Verkehrliche Barriere:
Marienplatz,
Zugang Burgseegalerie,

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Stadtebauliche Starken-Schwachen-Analyse

Hinweistafeln (z. T. historisch)

Starken/ Schwachen

A Vereinzelt — kein Konzept
erkennbar

N Teilweise In schlechtem
Zustand

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Altstadt-Quality-Check (Workshop 2)

=) \WOZU:

EMPIRISCHE BASIS: » Differenzierung unterschiedlicher Lage- und
Angebotsqualitaten

= Ableitung Potenziale zur individuellen Profilierung /

= Expertengesprache

= Stadtebauliche Starken- Positionierung von innerstadtischen Lagen
Schwachen-Analyse = Hinweise zur Optimierung Marktauftritt (Qualititssteigerung
- Altstadt-Quality Check = Ermittlung Marketingpotenziale unter touristischen

Gesichtspunkten

= Analyse der
Beschilderung fir den == WIE:
mOFO,”S'erten , = Bestandserhebungen zur Bewertung von Angebotsstruktur &
Individualverkehr sowie . .
: - Marktauftritts nach folgenden Kriterien:
der Wegweisungen fir
FuRwege — Zielgruppenorientierung (EH & Gastro)
— Ladengestaltung (Innen, Aufsen, Schaufenster) (EH)

= Analyse von Quantitit — Touristische Bedeutung (EH & Gastro)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”

und Qualitat — Barrierefreiheit (EH & Gastro)
vorhandener — Sortimentsstruktur / Verkaufsflédche (EH)
offentlicher —  Kiiche (Gastro)

Sanitaranlagen —  Aufengastronomie (Gastro)

—  Gesamtbewertung (EH & Gastro)
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Altstadt: Altstadt Quality Check Einzelhandel / Gastronomie

Zielgruppenorientierung nach Lagen im Einzelhandel

=Exklusiv / Hochwertig

Gehobene Mitte /
Qualitatsorientiert

®Puschkinstralle

(7]
Q;Q ® MiinzstralSe
Q . eSchmiedestraRe
~Qo§' § eGroRer Moor eMarkt
S <9

eBuschstr. ® Schusterstr.

® Wittenburger Str.
ézw. Reiferbahn & Marienplatz)

Konsumig / Standardisiert
®Schweriner Hof

eSchlossstralie

Discountorientiert ® FriedrichstraRe

eMarienplatzgalerie
eMarie

eMecklenburgstralle

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Altstadt Quality Check Einzelhandel / Gastronomie

Ladengestaltung nach Lagen im Einzelhandel

=Top in allen Anspriichen

= Modern / ZeitgemaR

= Optimierungsbedarf

eBuschstr.

o Marienplatzgalerie s ’%é
“ eSchloRparkcenter 5 ©
Q . . L
Y ®Puschkinstrafie R % ©
ke; trale o S
= Veraltet / g Wittenburger Str. > % %‘
Renovierungsbedrftig % (2w. Reiferbahn & Marienp '3; G?,(\S Q(‘/
R
ol\/lecklenburgstrafée.Sch o % %,
®Friedrichstralle 2 %o

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”




Altstadt: Altstadt Quality Check Einzelhandel / Gastronomie

TOP & FLOP im Einzelhandel

TOP (Exemplarisch)

FLOP (Exemplarisch)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Altstadt Quality Check Einzelhandel / Gastronomie

Beurteilung Gastronomie fiir die Schweriner Innenstadt

_ _ Touristische Bedeutung Zielgruppe = exklusiv,
= 19 % der Betriebe mit . hochwertige Gaste
hoher touristischer - » = Jugend .
Bedeutung B hoch Stammtisch e
, 35% 2
mittel Touristen <
. gering <
= Schwerpunkt bei nicht eindeutig 5
. . 54% 46% =
nationaler Kiiche — CGreeriche Mi -
d o Mehrfachnennungen moglich, n=110 irgeriiche Mitte 2
ennoch weni , " ' IS
, . 8 AuRengastronomie Kiiche . 2
Regionalitat # nationa 3
20% S
¥ u.a. regionale =
.. Kiiche &
= Es dominieren a6% = ja - international =
Gastronomiebetriebe, nein . é
) ) ) unspezifisch,
die die breite Masse 23% gemischt v
ansprechen. keine 2
Gesa mtbewertu ng Mehrfachnennungen moglich, n=110 B %
. 3% ' :
= Das gastronomlsche Lo e <
Angebot |St ’ M top inallen Anspriichen ;Z g
iberwiegend als "eut 5 <
. . |, durchschnittlich = O
durchschnittlich rormey E
. f teilweise verbsserungsbediirftig g
eanUStU =l 63% nicht mehr zeitgemaR, dringend eine Aufwertung notig % 2l
3



Altstadt: Altstadt Quality Check Einzelhandel / Gastronomie

TOP & FLOP in der Gastronomie

TOP (Exemplarisch)

FLOP (Exemplarisch)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Beschilderung, Leitsysteme

mmn) WAS:
EMPIRISCHE BASIS: ) _ _
= Bestandsaufnahme & Prifung Beschilderung (Schilder &
= Expertengesprache Leitsystem) nach Struktur und Standort

= Stadtebauliche Starken-
Schwachen-Analyse

= Altstadt-Quality Check

= Analyse der
Beschilderung fiir den
motorisierten
Individualverkehr
sowie der
Wegweisungen fiir
FuBwege

= Analyse von Quantitat
und Qualitat
vorhandener
offentlicher
Sanitaranlagen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Beschilderung, Leitsysteme
IST-Situation:

= Schlichtheit des
Leitsystems -> schlechte * "
Wahrnehmung

= Touristische Ausrichtung *
eingeschrankt
(Volkshochschule vs.
Staatliches Museum) *

= Z.T.Veraltet (BUGA) * *

= Falsche Standorte (bspw. *
Grunthalplatz)

= Stadtplane nicht in
Laufrichtung *
*

= Ausrichtung der
Stadtplane ist nicht an
Standort angepasst *
(kleiner Citystadtplan — *
grolBer Regionsplan)

= Verwirrung durch
Touristinfo-Schild auf *
Parkleitsystem
(Parkhaus)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Offentliche Sanitéiranlage

EMPIRISCHE BASIS:

Expertengesprache

Stadtebauliche Starken-
Schwachen-Analyse

Altstadt-Quality Check

Analyse der
Beschilderung fir den
motorisierten
Individualverkehr sowie
der Wegweisungen fir
FuBwege

Analyse von Quantitat
und Qualitat
vorhandener
offentlicher
Sanitaranlagen

=) WAS:

= Erhebung & Beurteilung Angebot, Lage, Beschilderung &
Pflege der 6ffentlichen Sanitaranlagen innerhalb der Altstadt

= Gegenlberstellung Ist-Situation mit Best-Practice-Beispielen

=) \WOZU:

= Ziel ist ein quantitativ und qualitativ angemessenes Angebot
an sanitaren Einrichtungen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Offentliche Sanitéranlage

IST-Situation

‘ Defizitbereiche:
Toiletten-

= Standortdefizit: unterversorgung
Bereich Pfaffenteich;
Bereich Schelfstadt -

Bereich Marienplatz
am Sonntag, wenn
Center geschlossen

sind, solange Toilette
Goethestralle im
Umbau

= Barrierefreiheit meist PY
gegeben

" Integriertin
Leitsystem

Im Umbau—

= Hinweis auf
Barrierefreiheit /
Entfernung der
Toilette fehlt im
Leitsystem

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”

w
N




Altstadt: Analyse

Weiteres Vorgehen: Ebene Mafinahmen

EMPIRISCHE BASIS:

Expertengesprache

= Stadtebauliche Starken-
Schwachen-Analyse

= Altstadt-Quality Check

= Analyse der
Beschilderung fiir den
motorisierten
Individualverkehr sowie
der Wegweisungen fir
FuBwege

= Analyse von Quantitat
und Qualitat
vorhandener
offentlicher
Sanitaranlagen

Defizite &
Schwachen
ermitteln und
minimieren

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Weiteres Vorgehen: Filterpyramide

= Einordnung der
Eigenschaften und
Merkmale der
Schweriner Altstadt in
eine Filterpyramide

an der Spitze stehen nur Aspekte,
die eine Alleinstellung gegeniber
anderen Stadten aufweisen

Mittelbereich wird von
den differenzierenden
Merkmalen gebildet

Differenzierung

Basis bilden die
Starken der Altstadt

Starken

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Weiteres Vorgehen: Qualitéiten / Stérken der Altstadt

= DIALOG!

Basis:
> Expertengesprache

> Standortbegehungen
CIMA

Ansatzpunkte fiir
weiteres Vorgehen

Historische Bausubstanz

Hoher Sanierungsstand

Kompaktheit

Kulturstatten und Kulturdenkmaler in der Altstadt
Nahe zu touristischen Highlights (Schloss, Schweriner
See, Burgsee, Schlosspark, Garten des 21.
Jahrhunderts)

Einzelhandelsangebot

Veranstaltungen in der Altstadt (Weihnachtsmarkt,
Altstadtfest, Drachenbootrennen, Topfermarkt,

Kultursommer ...)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Weiteres Vorgehen: Schwdéichen der Altstadt
= Besonderes altstadtisches Flair ist in Ansatzen sehr gut

n DlALOG I ausgepragt (z. B. Minzstr., Schusterstralle, Enge Stral3e), bietet

noch Entwicklungspotenzial

Basis: = Altstadteingange fehlen mehrheitlich

> Expertengesprache = Leitsystem veraltet, keine Individualitat, falsche Standorte

> Standortbegehungen
CIMA = Thema Kultur findet im o6ffentlichen Raum an zentralen

Standorten wenig statt — Keine Anknipfung an kulturellen

Starken (z. B. im Einzelhandel — Schaufenstergestaltung)
Ansatzpunkte aus

stddtebaulicher = Thema Wasser wird in der Altstadt nicht aufgegriffen
Analyse fiir weiteres
Vorgehen = Stadtebauliche Anbindung Grol8er Moor

= Stadtebauliche Aufwertung Marienplatz, nordliche

Mecklenburgstralle

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Analyse

Weiteres Vorgehen: Thematische Schwerpunkte

= DIALOG!

Quartiersbildung

Thema Historie im Altstadtraum

Basis: = Thema Kunst im Altstadtraum
> Expertengesprache
> Standortbegehungen = Thema Wasser im Altstadtraum
CIMA = Gestaltung Altstadteingange
= Gestaltungsansatze Leitsystem
Ansatzpunkte fiir

weiteres Vorgehen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Thesen

Shopping meets Stdadtetourismus

Viele Stadte Uberschatzen ihre Qualitat als ,,Shopping-
Destination”

Ein paar Schwalben machen noch keinen Sommer.

Der beste Touristiker kann langweilige 08/15-Laden mit
lethargischen Kaufleuten hinterm Tresen und toten Fliegen
im Schaufenster nicht schon reden.

Shopping als Reisemotiv funktioniert erst ab einer
bestimmten kritischen Masse und einer bestimmten Dichte.

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Thesen

Shopping meets Stdadtetourismus

Viele Stadte unterschatzen ihre Qualitat als
,Shopping-Destination”.

Sie mussen ihre Qualitaten nur kleinraumiger clustern,
selektieren, zuspitzen, um sie zu vermitteln.

Ein kreatives Quartier, ein ursprunglicher Bauernmarkt,
eine offene Manufaktur mit einem typischen
regionalen Produkt sind mehr wert, als die leere
Behauptung, eine attraktive Altstadt zu haben.

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Thesen

Shopping meets Stdadtetourismus

Viele Stadtefunterschatzen ihre Qualitat als
»Shopping-Destin’.sion®.

Sie mussen ihre Qualitaten nur «Ir.irraumiger clustern,
selektieren, zuspitzen, ure sie zu ve:.ritteln.

Ein kreatives Guut'iZ r 2in ursprunglicher Bauernmarkt,
eine offene ManufaktLr n..c 2inem typischen
regionalen Produkt sind met.( > sert, als die leere
Behauptung, eine attraktive Altstadt zu haben.
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Altstadt: Thesen

Shopping meets Stdadtetourismus

Was fur Touristen/Innen anziehend ist, ist auch fur den
Blrger/In attraktiv.

Als Tourist fokussiert der Burger nur noch mehr auf diese
Qualitaten:
"=  Erlebniswert
= Emotion
= Inszenierung / Prasentation
= Besonderheit / am liebsten Einzigartigkeit
= Service & Convenience

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Thesen

Shopping meets Stddtetourismus - Herausforderungen

Worauf kommt es
in Zukunft an:

Destination / Stadt
Schaffung von

Handlungsmalinahmen o
im Einklang und Individualisierung Profilierung

Spannungsfeld der (Zielgruppenorientierung) mit Authentizitat
einzelnen Heraus- | . /
forderungen Erlebnisorientierung nszenlerung
Erlebbarkeit
Wissensorientierung Convenience

Qualitaten

Qualitatsorientierung

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Thesen

Als Gegenleistung gibt der Tourist seine Zeit.
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Altstadt: Thesen

DIE ATTRAKTIVE INNENSTADT?

,Jjideale”

Stadt

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Thesen

DIE ATTRAKTIVE INNENSTADT?

Stadt braucht die
Strategische
Dreifaltigkeit:

= Konsum
= Kommunikation
= Kultur

(Andreas Reiter, ZTB Zukunftsbiiro
— Wien)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Thesen

DIE ATTRAKTIVE INNENSTADT?

Worauf kommt
es in Zukunft an:

Qualitaten

Inszenierung der Stadt
,Convenience” in der Stadt
Profilierung
Flachenmanagement

Integrierte Betrachtung und
Management von
Stadtentwicklungsprozessen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Beispiele

QUALITAT - Standards auf hohem Niveau ...

Megatrend
,Qualitat”

(z. B.
Edeka-Konzept:

Vom Supermarkt zum
Feinkostladen)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Beispiele

INSZENIERUNG — Nur Mut!

= Viele Stadte verfligen
Uber ausreichend

,,nati}(!iche” Die Stadt als Biihne -
Qualitaten. Emotionen -
= Viele ,naturliche” Geschichten

Qualitaten kommen
aber erst zur Geltung,
wenn sie , bespielt”
und in Szene gesetzt
werden.

= Besonderheiten —

historische Historische Qualitaten
Einzigartigkeiten nutzen
nutzen

= Dabei dirfen
traditionelle Themen
zeitgemal
interpretiert werden.

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Beispiele

CONVENIENCE: Man gonnt sich ja sonst nichts.

Alle Bedurfnisse muissen
,convenient” und ,just in
time“ befriedigt werden
konnen.

Orte mussen so
gestaltet sein, dass
man sich gerne darin
aufhalt, z.B.:

= WaschBar:
Waschsalon mit
kommunikativer Bar

= Mannergarten:
Betreuung fur
Manner, wahrend
Frauen Zeit zum
shoppen haben

= kinstlerische
Tiefgarage in Meran

= Tageslicht-U-Bahn in
Kopenhagen

Sofortige Entschleunigungs-
Strategien sind notwendig:

= Entschleunigungszonen / Oasen der
Nonstop-Gesellschaft

= Lounges

= Day Spas

= Energie-Tankstellen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Beispiele

CONVENIENCE: Man gonnt sich ja sonst nichts.

Quelle: http://www.schwerintaxi.de/de/galerie/
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Altstadt: Beispiele

PROFILIERUNG: ...von den Erfolgreichen lernen...

Positionierung

Imagebildung

AUTOSTADT

Pflege der eigenen
Marke

Public Private
Partnerships

Private Partnerships
mit politischen
Rahmen-
bedingungen/oder
Aufsicht

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Beispiele

PROFILIERUNG: Inszenierung, Adressbildung, Quartiere

Quelle: http://www.die-huexstrasse.de/bildergalerie.php Quelle: http://www.sights-and-culture.com/Germany/bremen-schnoor-2.jpg
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Altstadt: Beispiele

PROFILIERUNG: Inszenierung, Adressbildung, Quartiere

Hollandisches Viertel,
Potsdam

Quelle: http://www
hollaendisches-viertel.net
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Altstadt: Beispiele

STANDORTKONZEPTION: Quartiersbildung

Angebotscluster:

Kaufhauser

Kunst

Lifestyle/Mode

Antiquitaten

Mobel/Einrichten

= Gastronomie/
Kulinarik

Profilierung und
Spezialisierung im
stadtischen Raum

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Handlungsfeld Altstadt

Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Mafinahmeniibersicht

Profilierung

=Quartiersentwicklung
"Emotionale Quartiersprofile in der

Umsetzung:
- Einheitliche Prasentation
- Highlights
- Quartiersspezifische Routen
- Quartiersvermarktung
- Partnerships - Marketingverbund

Inszenierung (Erlebbarkeit, Themen richtig in
Szene setzen)
=|/lumination
=Stadt als Biihne
=Touristische / Historische Tafeln
=Kunst im offentlichen Raum an
zentralen Standorten (in Kombination
Leerstandsmanagement)

Convenience

= eitsystem

=Alters-/ Behindertengerechte
Ausstattung

=Offentliche Toiletten

= Service

Qualitat

=\Werbe- / Gestaltungssatzung,
=Stadtebauliche Aufwertung
- Stadtmobiliar (Aufenthaltsqualitat)
- Miullcontainerstellplatze
- GrolRer Moor
- Eingangssituation Enge StralRe

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung

I.  MAINSTREAM KONSUM

- Angebots.'.clu?tert.mg = Profilierung im Einzelhandel und in der Gastronomie an grundsatzlichen
nach Dreifaltigkeit (nach A. Konsumbediirfnissen
Reiter; Zukunftsbiiro): = KONSUMIGE VIELFALT und CONVENIENCE auf kurzen Wegen: Marienplatz mit
= Kultur Einkaufscentern, MecklenburgstraRe als Ubergang
» Konsum

Il. KULTUR, ADMINISTRATION und SEE(H)ERLEBNIS

* Kommunikation = Ensemble von Schloss, Staatskanzlei, Theater und Landesmuseum und
Marstall
. = Wasserkulisse und Ufererlebnis
* Emotionale » Uber das Wasser gehen (historische Anlehnung, da SchlossstraRe der

Quartiersprofile stellen Uberbauung eines Bachlaufes folgt)
Charakteristik & Flair » Verkniipfung von waterfront und Stadt (Verschmelzung, Vernetzung &
heraus — Adressbildung & Erlebbarkeit)
Vernetzung bzw.
Clusterung von IIl. ALTSTADTERLEBNIS, GENUSS, MECKLENBURGER GEMUTLICHKEIT
Qualititen = Genussvolle Angebote

= Ansprache an den Genussmenschen (Kunst), den Rumtreiber und
intellektuellen Sucher (Handwerk),
= Zielgruppenorientierung » Abschalten und Entspannen
= Dem Glanz der norddeutschen Backsteingotik erliegen
= Architektonische Vielfalt erfahren (Tradition)
= Nur ungern wieder abreisen
= Schatzsucherparadies
= (gezielter Kontrapunkt zum ,Mainstream’)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog
Profilierung: Quartiersbildung

Quartiere fiur die Schweriner Innenstadt

ALTSTADTERLEBNIS:
GENUSS,
MECKLENBURGER
GEMUTLICHKEIT

Entwicklungsbereiche

MAINSTREAM

KONSUM

KULTUR,
ADMINISTRATION
und
SEE(H)ERLEBNIS

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog
Profilierung: Quartiersbildung

Quartiere fur die Schweriner Innenstadt:
Zielgruppenorientierung im Einzelhandel

ALTSTADTERLEBNIS:
GENUSS,

MECKLEN

GEMUTLI

MAINSTREAM |

KONSUM

KULTUR,
ADMINISTRATION
und
SEE(H)ERLEBNIS

Legende :
m exklusiv, hochwertig

H gehobene Mitte,
qualitatsorientiert

u standardisiert,
konsumorientiert

discountorientiert

diffus, keine eindeutige
ZG-Orientierung

nichtzuzuordnen (z.B.
Ladenhandwerk)
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Altstadt: Mallnahmenkatalog
Profilierung: Quartiersbildung

Quartiere fir die Schweriner Innenstadt:
Touristische Bedeutung des Einzelhandels

ALTSTADTERLEBNIS:
GENUSS,
MECKLENBURGER
GEMUTLICHKFIT

MAINSTREAM

KONSUM

KULTUR,
ADMINISTRATION
und
SEE(H)ERLEBNIS

Legende:

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog
Profilierung: Quartiersbildung

Quartiere fir die Schweriner Innenstadt:
Touristische Bedeutung der Gastronomie

ALTSTADTERLEBNIS:
GENUSS,
MECKLENBURGER
GEMUTLICHKEIT

KULTUR,
ADMINISTRATION
und
SEE(H)ERLEBNIS

Legende:

B hoch
mittel

gering
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Altstadt: Mallnahmenkatalog
Profilierung: Quartiersbildung

Quartiere fir die Schweriner Innenstadt:
Gesamtbewertung der Gastronomie

ALTSTADTERLEBNIS:
GENUSS,
MECKLENBURGER
GEMUTLICHKEIT

KULTUR,
ADMINISTRATION
und

SEE(H)E

Legende:

H top inallen Anspriichen

H gut
normal, durchschnittlich
teilweise verbsserungsbediirftig

nicht mehr zeitgemat, dringend eine Aufwertung nétig
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Altstadt: MalBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung

Angebotscluster in Potenziale fiir weitere Ausdifferenzierung in Altstadt:

Dreiteilung: =
1. GENUSS im Schatten des Doms: Erste Adresse der Boheme g

a) SchmiedestraBe: Qualitatsorientierte Filialisten und Nahversorgung C

.. MAINSTREAM b) SchusterstralRe, Buschstrae und PuschkinstralRe: Genuss, Mode und 5
KONSUM Inspiration %

<

S

o

KULTUR 2. KALEIDOSKOP SCHWERINER TRADITION g

. ’ FRIEDRICHSTRASSE: Hier sind Handwerk und Antiquititen zu Hause 5
ADMINISTRATION 2
und ‘Eé

3. ,ALTSCHELFSTADT’: Mecklenburger Gemiitlichkeit von Genuss bis Kunst 2z

SEE(H)ERLEBNIS a) MiinzstralSe (zwischen BurgstraBe und SchliemannstraRe): Kunst und '-E
Leben S

b) PuschkinstraRe nordlich des Domes mit Kneipen, Restaurants, §

m. ALTSTADTERLEBNIS, Weinhaus Wohler, Schleswig-Holstein-Haus und Musikschule §
N

GENUSS, 4. ,DAT GROSSER MOOR' 3
MECKLENBURGER - Potenziallage, fiir die noch Hausaufgaben zu erfiillen sind =
GEMUTLICHKEIT - nach stadtebaulichen Aufwertungen kann sie Teil des Altstadtquartiers mit S

O

einer Profilierung im Segment Genuss und Handwerkstradition werden
- Langfristig quasi eine FriedrichstraRe / MlnzstraRRe Il nur mit deutlich
erganzter Komponente im Segment Qualitatsgastronomie
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung

Ausdifferenzierung Teilquartiere Altstadt
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

EMOTIONALE
QUARTIERSPROFILE

: . Einheitliche Prasentation des Quartiers entsprechend
in der Umsetzung:

des Quartierscharakters mit lokalen Bezug setzen!

2. Zujedem Quartier gehoren charakteristische
Highlights. (Motivatorischer Aspekt)

3. Entwicklung von quartiersspezifischen Routen.
(Motivatorischer Aspekt)

4. Prasentation / Vermarktung von Quartieren.

5. Partnerships - Marketingverbund

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

1. Einheitliche Prasentation des
Quartiers entsprechend des
Quartierscharakters.

Umsetzung Quartiere:

» Einheitliche
Prasentation

= Charakteristische .
2. Lokale Beziige setzen!

Highlights , _
) . Bspw.: Durch Kunst des Staatlichen Museums Schwerin:
= Quartiersspezifischen _ _
- Vernetzung Stadt & Kultur (zentrale Themen in Schwerin)
Routen .
) . - Cross Marketing
= Prasentation / _ Regionalitit
Vermarktung - Individualitit / Einzigartigkeit
= Partnerships - - Darstellung / Prasentation Uber Bildwelten
Marketingverbund . 3 - w - .
,Mainstream-Konsum LAltstadterlebnis ,Kultur, Administration
und See(h)erlebnis”

r, Die Kahnfahrer,1970 * VG

Bild-Kunst Bonn 2011, Foto:G.Brécker

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

( (

,Top Ten“, ,Nicht verpassen®, ,must-see”, ,place to be“

Umsetzung Quartiere:
= Highlights in Form von Orten, wie Geschafte, Gastro,

- Einheitliche Handwerk 2
Prisentation = Erweiterung um Produkte (z. B. ortliche £

= Charakteristische Lebensmittelspezialitdten), kulturelle Standorte, ... E
Highlights g
(Motivatorischer A
Ansatz) Beispiel:  Quartier | ,,MAINSTREAM KONSUM*“ §

= Quartiersspezifischen _ R
Routen Shopping Events g

oo

» Prasentation / é
Vermarktung %

= Partnerships - E
Marketingverbund §
Gastro Entertainment §

o

p:

=

o
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

Umsetzung Quartiere: o _ _ ) o
= Highlights liegen entlang einer quartiersspezifischen Route /

Rundgang, so dass ,,Gast” das ganze Quartier entdeckt:
= Bsp.,Erleben Sie die zehn (sieben) besten Mecklenburger
Spezialitaten bei diesem Rundgang durch die Altstadt”:

» Einheitliche
Prasentation

= Charakteristische
Highlights

= Quartiersspezifische
Routen
(Motivatorischer
Ansatz)

» Prasentation /
Vermarktung

= Partnerships -
Marketingverbund

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

Umsetzung Quartiere: 1. Einheitliche Auftritt fuhrt zu hohem Wiedererkennungswert

= Einheitliche
Prasentation

= Charakteristische
Highlights

= Quartiersspezifische
Routen

= Prdsentation /
Vermarktung

= Einheitlicher Auftritt
= Web
= Film (Image)

= Partnerships -
Marketingverbund

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

2. Alles ist webbasiert und
auf mobile web ausgelegt:

Umsetzung Quartiere:

= Einheitliche
Prasentation

= Charakteristische
Highlights

= Quartiersspezifische
Routen

= Prdsentation /
Vermarktung

= Einheitlicher Auftritt
= Web
= Film (Image)

= Partnerships -
Marketingverbund

Beispiel Amsterdam

Drei Web-Dimension:

1. Dimension: Highlights der Stadt

/ Innenstadt:
nach Sortiments- /

Angebotsstruktur; Zielgruppen —

Lebensstilen, Konsumpraferenz
moglich

2. Dimension:

Quartiersspezifische Highlights:

nach Sortiments- /
Angebotsstruktur; Zielgruppen:
Lebensstilen, Konsumpraferenz

3. Dimension: Personlich —
ortliche

Guides (,meet the locals”) —
Guides mit eigenem Blog (z. B.
lokale Akteure empfehlen
Veranstaltungen, Orte,
Aktivitaten)
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

U t t' c e ey ee . H
B QL R = Veranstaltungen & Aktivitdten werden in die Darstellung der

Quartiere integriert (nicht nur Definition Gber Konsumorte)

= Einheitliche (Voraussetzung: Einheitlicher Veranstaltungskalender (inkl. privater
Prasentation VA) mit offentlicher Zuganglichkeit)

= Charakteristische
Highlights = Personliche Highlights fur den Aufenthalt kann User

= Quartiersspezifische herausfiltern (,My Guide®) (zum ausdrucken, mailen &
Routen senden eigenes Mobilgerat)

» Prasentation /
Vermarktung = Uber Highlights werden Schnittstellen zu sozialen
* Einheitlicher Auftritt Netzwerken (Google+, FB) und Web 2.0 (QYPE, tripadvisor,
" Web holidaycheck)

= Film (Image)
= Partnerships -
Marketingverbund

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

Umsetzung Quartiere:

» Einheitliche
Prasentation

= Charakteristische
Highlights

= Quartiersspezifische
Routen

» Prasentation /
Vermarktung

= Einheitlicher Auftritt
= Web
= Film (Image)

= Partnerships -
Marketingverbund

Alles ist webbasiert und auf mobile web ausgelegt:

=  Hohe Emotionalisierung durch Bewegtbilder:
zu jedem Quartier — ggf. zu jedem Highlight (wenn Quartier
etabliert ist) gehort ein kurzes Video

=  Spezifizierung durch Zielgruppenorientierung

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Profilierung: Quartiersbildung in der Umsetzung

Basis fur eine erfolgreiche Umsetzung:
1. Einheitliche

Présentation = Public Private Partnerships / Marketingverbund
2. Chara?kteristische im Quartier
H'gh“_ghts 5 — Zustandigkeiten klaren
o OLREERenfe — Koordinierung von Prozessen & Initiativen
Routen . .
) _ — Finanzierung
4. Prasentation /
Vermarktung
5. PMart:e:'Shlps -b | Private Offentliche
arketingverbun Akteure / Akteure

Profiteure

= KUMMERER - iibergeordnet
— Bereich Gesamtprasentation + Integration
— Koordinierung + Motivation + Abstimmung
— Finanzierung
— Zustandigkeit: SMG, Citymanagement

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Inszenierungen/ Erlebbarkeit: Nur Mut!

,Erlebbarkeit” mit besonderem (einzigartigem & authentischem)
Flair, das die naturliche Attraktivitat der Schweriner Innenstadt
in Szene setzt, hohe Aufenthaltsqualitat bietet sowie Interesse
(beim Schweriner(in) & beim Besucher(in)) weckt!

Ansdtze fiir Schwerin:

1.

2
3.
4

Beleuchtungskonzeptionen werden zu Schweriner [lluminations-Ereignissen
Stadt als Biihne

Historische, touristische Hinweisschilder

Kunst im offentlichen Raum

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Inszenierungen/ Erlebbarkeit: lllumination

Bsp.: lllumination Speicherstadt, Wasserschldosschen

= Grindung Verein, Licht-Kunst-Speicherstadt”

Unterstitzung durch ,,Stiftung lebendige Stadt”

= |llumination als Kunstwerk an einem denkmal-
geschutztem Areal der Backsteingotik

= Nutzung LED — Wirtschaftlichkeit, Umweltver-
traglichkeit

= Finanzierung: Gber Verein, Spenden; Patenschaften
fir Einzelgebdude (namentliche Nennung tber
Tafeln) — Gewinnung der Sponsoren Uber Veran-
staltungen;

= Kosten Beleuchtung Wasserschloss: 60.000 €

Adaption: Beleuchtungsinszenierung als

Schweriner llluminations-Ereignisse / -Kunstwerke:

= Schweriner Kirchen im Quartier , Altstadterlebnis”

= Schloss, Theater, Staatliches Museum, ... im
Quartier , Kultur, Administration, See(h)erlebnisse

= Einkaufscenter um den Marienplatz bereits mit
guten, abwechslungsreichen Standards im Quartier
,Mainstream — Konsum*

"
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Inszenierungen/ Erlebbarkeit: Stadt als Biihne

Bsp.: WeilRes Dinner, Hamburg Eimsbiittel

= Der offentliche Raum als Treffpunkt &
Kommunikationszentrum gekoppelt an
thematische und innovative Events
(Flaschmob-Charakter)

Adaption: Kleine Veranstaltungen werden

durch Vernetzung einzigartigen Events

= Winzerfest, Topfermarkt in Kombination
Mitternachtsshopping und / oder
Museumsnacht - jedes Quartier mit
spezifischer Ausrichtung und Interpretation
des eigenen Themas

= Einheitliche Quartiers-Kommunikation
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Inszenierungen/ Erlebbarkeit: Touristische, historische Schilder

Bsp.: Wandtafeln, Bingen am Rhein

= Hochwertige Tafeln ,,erzahlen” an
stadthistorisch relevanten Gebduden /
Strallenzlige Auszlige aus der
Stadtgeschichte

= Entspricht neben Inszenierung / Erlebbarkeit
auch Wissensorientierung des Gastes

Adaption: Schweriner Gebaude und ihre

Geschichten werden zuganglicher

= Markante Gebaude (Arsenal — Gebaude in
ministerialer Nutzung, KIZ etc.) kdnnen
»zuganglicher” gemacht werden, Infotafeln
machen Lust weitere Gebaude zu entdecken

= Infotafeln kénnen (auch noch nachtraglich)
gut in Stadtrundgange (spezifische
Quartiersrouten) integriert werden

= Kosten: rd. 500 €

= Klarung der Zustandigkeit fur langfristige
Qualitatssicherung

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Inszenierung/ Erlebbarkeit: Kunst im éffentlichen Raum

Bsp.: Aktion ,, Eberbacher Kunstschaufenster”

= |nszenierung & qualitative Aufwertung zur
Steigerung der Attraktivitat der historischen
Altstadt

= Wie: Eigentimer stellen Ihr Ladengeschaft mietfrei
zur Verfligung wahrend des Leerstands; Kiinstler
stellen ihre Werke aus, treffen die Auswahl der
Exponate und sorgen fiir gelegentlichen Wechsel
der Ausstellungsstiicke

= Finanzierung Uber Sponsoren (Homepage,
Koordinator)

Adaption: Prasentation von mehr Kunst im

offentlichen Raum

= Vernetzung der Starken Schwerins , Kultur” &
,Stadt”

= Verstetigung & Konzeptionelle Umsetzung der
Leerstands-Kunst-Zwischennutzung — gute Ansatze:
temporare Galerie Hanning Bruhn (Puschkinstralde)

= Wiederbelebung Kunst im Wasser zur thematischen
Integration einer dritten Starke Schwerins

= Bestehende Ansatze: Taschengarten, Kunst im
Kreuzgang des Doms an zentralen Standorten mit
lokalen Kiinstlern fortfiihren (zur Steigerung von
Identitat und Einzigartigkeit)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Leitsystem / Stadtpléine
IST-Situation:

= Schlichtheit des
Leitsystems -> schlechte * "
Wahrnehmung

= Touristische Ausrichtung *
eingeschrankt
(Volkshochschule vs.
Staatliches Museum) *

= Z.T.Veraltet (BUGA) * *

= Falsche Standorte (bspw. *
Grunthalplatz)

= Stadtplane nicht in *
Laufrichtung *

= Ausrichtung der * * *
Stadtpldne ist nicht an * *
Standort angepasst *
(kleiner Citystadtplan — *
grolBer Regionsplan)

= Verwirrung durch
Touristinfo-Schild auf *
Parkleitsystem
(Parkhaus)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Leitsystem & Orientierung

Anforderung:

= |ntegration von
Quartieren in
Leitsystem (ggf.
Darstellung Gber
Bildmarke)

= Legende fuhrt zu den
Highlights der
Quartiere

= Je nach System:
Integration der
Destinations- /
Quartiersmarke

Basiskriterien:

= Einbindungin das
Stadtbild

= Erkennbarkeit

= Lesbarkeit

= Wartungsarme,
flexibler Ausfiihrung

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Leitsystem & Orientierung

Anforderung:

= |ndividualitat zur
Abhebung von
Wettbewerbern

= Geeignet fir
Standorte mit starker
Frequenz — Schwerin:
Marienplatz
(Integration in
Platzgestaltung)

= Zur Vermarktung von
Quartieren

= Guter Ansatz: 3D
Stadtprofil in den
Schweriner Hofen —
Positionierung an
zentraleren Standort

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”

(o]
w



Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Leitsystem & Orientierung

Handy / Smartphone

= Tourismuspotenziale
besser erschliefen und
in neuer Qualitat
nutzbar machen

= Auskilinfte und Tipps zu
Sehenswirdigkeiten,
Veranstaltungen,
Restaurants, Hotels:
Highlights im Quartier /
Stadt

= Integration in
Leitsystem z. B. Uiber
QR-Codes

= Kein ,Nice to have”,
sondern etablierte
mediale Nutzung, die
moderne mediale
Stadtgestaltung
spiegelt

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience: Service

Zielgruppenorientierung

= |[nternationale
Ausrichtung:

Gastronomie

(Service, Karte)/
Einzelhandel /
Vermarktung Quartiere

= Konstant hohe
Qualitaten

= MaRnahmen:
Qualifizierung der
Mitarbeiter

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”

o]
(]



Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Alters-, Behindertengerecht

Zielgruppenorientierung

= Altersgerechte
Ausstattung als
Standard

= Zur Erhéhung der
Aufenthaltsqualitat 100 m

" |mage

= Qualitatsorientierung
im Hinblick auf
Schweriner
Kernzielgruppe 50+ im
Tourismus

= Nachhaltigkeit der

Umsetzung mit
Prifhandbuch

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Toiletten

IST-Situation

‘ Defizitbereiche:
Toiletten-

= Standortdefizit: unterversorgung
Bereich Pfaffenteich;
Bereich Schelfstadt -

Bereich Marienplatz
am Sonntag, wenn
Center geschlossen

sind, solange Toilette
Goethestralle im
Umbau

= Barrierefreiheit meist PY
gegeben

" Integriertin
Leitsystem

Im Umbau—

= Hinweis auf
Barrierefreiheit /
Entfernung der
Toilette fehlt im
Leitsystem

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Toiletten

Sympathisches System:

=Etabliertes System:
uber 120 Standorte
bundesweit

sStadt: unterstiitzt nette
Gastronomen finanziell o
bei der Pflege der TOI lette

Toiletten & spart Kosten

=Gastronom: bekommt Sradikos
. WE mit dieser
neue Gaste & Co- Aussattun:

Finanzierung seines WCs

=Bevolkerung: erhalt
flachendeckendes Netz
an frei zuganglichen
Toiletten, die sauber,
gepflegt sind

=Achtung: Schwerin
bereits 1 Versuch
gescheitert

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Toiletten

Praktisches System

= Kombination aus
Stadtplan/
Leitsystem und
Toilette

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Convenience / Service: Toiletten

Gewagtes
(preisintensives), aber
individuelles System

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Qualitdt: Werbesatzung vs. Uberfrachtende Werbung

1. Die Werbesatzung (2005):

- Abgrenzung innerstadtischen
Geltungsbereich & ,besonderen Bereich”

- regelt quantitative und qualitative
Gestaltung ortsfester Anlagen
(Ausleger, Werbefahnen, etc.)

'« Die StraBensondernutzungssatzung:

— Regelungen zu Werbesegeln und
Werbeaufstellern

— gemal § 4 sind bspw. je Geschaft
Werbeanlagen mit 1m? Ansichtsflache
erlaubnisfrei

= Umsetzung bzw. Prifung der Einhaltung?

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Qualitat: Werbesatzung

Bsp.: Handbuch zu Gestaltungsrichtlinien,
Hanau

= Anschauliche Vermittlung der Ziele der
Gestaltungssatzung in einem Handbuch fur
Einzelhandler, Eigentiimer und Dienstleister

Adaption: ,Gestaltungshandbuch Schweriner
Altstadt”

= Erarbeitung eines Gestaltungshandbuches,
das neben Ausgestaltung von Werbeanlagen
bspw. auch Richtlinien fir stimmige
Gestaltung des auRengastronomischen
Mobiliars enthalt

= Im Sinne einer harmonischen
AulRendarstellung der Altstadt sollten die
Geltungsbereiche in der bestehenden
Werbesatzung auf die Quartiere
ausgeweitet werden

= Gewabhrleistung Zuganglichkeit eines solchen
Handbuches

cuellesww hanaude = Umsetzung durch Prifung

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Qualitdt: Stadtebauliche Aufwertung

Stadtmobiliar

IST-Situationsanalyse

= Standards - Fehlende Attraktivitat des
Stadtmobiliars zum Aufenthalt im
offentlichen Raum (Banke) - keine
Besonderheiten

= Kein Stadtmoblierungskonzept erkennbar;
Ansammlungen von unterschiedlichen
Stadtmoblierungen (besonders
StraBenbeleuchtung & Milleimern)

Umsetzungsanforderungen
= Individuelle Gestaltung

= Mitwirkung lokaler Kiinstler an
gestalterischer Umsetzung (z.B. Banke)

= Bspw. farbige Blumentopfe zur Zuordnung
Quartier (einheitliche Prasentation)

= Stadtmobiliar so gestalten, dass es zum
jeweiligen Charakter des Quartiers passt

= Sitz- / (Liege-)gelegenheiten schaffen, die
einen kommunikativen Aufenthalt im
offentlichen Raum ermdéglichen

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”

Quellen: CIMA GmbH, 2011
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Qualitdt: Stadtebauliche Aufwertung

Miillcontainerstellplatze IST-Situationsanalyse
= Stellplatze teilweise an touristisch bedeutsamen
Standorten und in schlechtem Zustand (bspw.
Bischofstralie)

Umsetzungsanforderungen

= Variante 1:
Abholung vom Haus (individuelles
Tonnensystem und Abholung Gelbe Sacke) auch in der
Innenstadt, wie im Ubrigen Stadtgebiet (Gelerntes
Prinzip)
Variante 2:
Prifung alternative Containerstellplatze, die fir
Anwohner gut erreichbar sind jedoch das Altstadtbild
weniger storen (Standorte mit geringerer
‘ touristischer Bedeutung), Low Budget
= Variante 3:
Ggf. VerschonerungsmaBnahmen / gestalterische
Aufwertung an den Containern im Rahmen eines
Wettbewerbs durchfiihren
= Variante 4:
Realisierbarkeit unterirdischer Wertstoffcontainer an
touristisch bedeutenden Standorten priifen,
kostenintensiv

Quelle: CIMA GmbH 2011
CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Qualitdt: Stadtebauliche Aufwertung

Aufwertung 1. Enge StralRe
IST-Situationsanalyse

= Stadtebauliche Missstande durch Graffiti in
1. Enge StraRRe — an touristisch relevantem
Standort (Verbindungsachse zwischen
Mainstream-Komsum-Quartier & Altstadt-
Quartier)

= Attraktive Gestaltung, z. T. Begriinung der 2.
+ 3. Enge Stralke

Umsetzungsanforderungen

= Dringende Standortaufwertung und
Qualitatsanpassung

= Graffiti an ,,sensiblen” Fassaden, die das
Altstadterlebnis pragen, entfernen — noch
untatige Eigentimer immer wieder
sensibilisieren

= Gegensteuerung 1: Bilder als kiinstlerisch
gestaltete Stadtpanoramen

= Gegensteuerung 2: Begriinung (in
Anlehnung Ubrigen Teile Enge Stral3e)

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: , Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Qualitdt: Stadtebauliche Aufwertung

Altstadtzugang / -libergang ,,GroBer Moor*

=Bodenbelag: IST-Situationsanalyse

= Keine Anbindung an die Altstadt

= Wichtige touristische Verbindungs- /
Sichtachse zwischen Marstall (Parkplatz) &
PuschkinstralSe

= Fehlender Altstadteingang

= Schwieriger Bodenbelag (Defizite & keine
wahrnehmbaren Uberginge StraBenraum —
FuBweg)

- Umsetzungsanforderung
= Stadtebauliche Umgestaltung als
wahrnehmbare Zugehorigkeit zum
"Alstadteingang: Altstadtbereich (z. B. Gber Bodenbelag)
= Schaffung eines Altstadteinganges (z. B.
Uber Banner) am Marstall

= Wiederherstellung Sichtachse Altstadt
— Marstall

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: MaBnahmenkatalog

Anforderungen in der Ubersicht: DIALOG!

» Gibt es Anforderungen, die flir Schwerin nicht relevant bzw. zu utopisch waren?

» Gibt es Anforderungen, die die CIMA nicht auf die Liste gesetzt hat?

»Kann eine Priorisierung der einzelnen Anforderungen vorgenommen werden?

»Welche Relationships sind fiir eine Umsetzung erforderlich?

Profilierung
="Emotionale Quartiersprofile in der

Umsetzung:
- Einheitliche Prasentation
- Highlights
- Quartiersspezifische Routen
- Quartiersvermarktung
- Partnerships & Vernetzung

Inszenierung (Erlebbarkeit, Themen richtig in
Szene setzen)
=|[lumination
=Stadt als Biihne
=Touristische / Historische Tafeln
=Kunst im offentlichen Raum

Convenience

=L eitsystem

=Alters- / behindertengerechte Ausstattung
=Offentliche Toiletten

=Service

Qualitat

=Werbe- / Gestaltungssatzung,
=Stadtebauliche Aufwertung:
- Stadtmobiliar (Aufenthaltsqualitat)
Millcontainerstellplatze
1. Enge Stral3e
GrolRer Moor

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Ubersicht & Priorisierung |

Durchschnittlich ergab sich folgende Priorisierung der MaBnahmen im Handlungsfeld Altstadt durch die Lenkungsgruppe
(Hr. Dr. Bliibaum, Fr. Hirte, Fr. Hoffmann, Hr. Kl6bzig, Fr. Miiller, Hr. Nottebaum, Hr. Oberbeck, Hr. Dr. Reinkober, Hr. Scheffelmeier,).

Die Priorisierung erfolgte nach folgender Zahlen-Skala]  Keine  Sehrgeringe  Geringe Mittlere Hohe  Oberste Prioritéit
0 1 2 3 4 5

Durchschnittliche

MaRnahmenkatalog Teil-MaRnahme Priorisierung der  Umsetzungschance Zeithorizont Zustandigkeiten
Lenkungsgruppe

1a Profilierung -

1a) Quartiersbildung Quartiersbildung (Abgrenzung, Information XX Kurzfristige Umsetzung 2012 /13; |Citymanagment; Pro
Akteure, Politischer Rahmen) Endgultige Abgrenzung und Titel; [Schwerin; SMG

Klarung Zustandigkeiten Schwerin; Stadtplanung
(Quartiersmanager); Information
der Akteure; Festlegung Ziele
1b. Profilierung - Bildung von Kooperationen (Partnerships als XX Kurzfristige Umsetzung 2013; Citymanagment, Pro
Quartiersbildung (emotionale Marketingverbund) Einheitliche Prasentation; Gesteuerte Bildung von Schwerin; SMG
Quartiersprofile) in der Highlights im Quartier definieren; Quartierskooperationen; Schwerin,

Umsetzung quartiersspezifische Routen; einheitliche Prasentation; Stadt(planung) Schwerin
Quartiersvermarktung; Ausgearbeitete

3,6 Quartiershighlights; Rundgédnge /
Mittelfristige Umsetzung ab 2013
Quartiersvermarktung; Einbindung
der bestehenden Themen in
Quartiere; Einbindung Quartiere
in Leitsystem

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Ubersicht & Priorisierung Il

Durchschnittlich ergab sich folgende Priorisierung der MaBnahmen im Handlungsfeld Altstadt durch die Lenkungsgruppe

(Hr. Dr. Bliibaum, Fr. Hirte, Fr. Hoffmann, Hr. Kl6bzig, Fr. Miiller, Hr. Nottebaum, Hr. Oberbeck, Hr. Dr. Reinkober, Hr. Scheffelmeier,).

Die Priorisierung erfolgte nach folgender Zahlen-Skala:| Keine  Sehrgeringe Geringe Mittlere Hohe Oberste Prioritdt
0 1 2 3 4 5

‘Durchschnittliche

MaRnahmenkatalog

2. Inszenierung / Erlebbarkeit
(authentische Einzigartigkeiten)

2a. lllumination

2b. Stadt als Biihne

2c. Touristische & historische
Hinweistafeln

2d. Kunst im 6ffentlichen Raum

Teil-MaBnahme

Illumination von Schweriner Landmarken
(Staatskanzlei, Rundumbeleuchtung Schloss
etc.);

Illuminationsevents - bspw. am Wasser, am
Schloss, etc. verstetigen

Etablierte Veranstaltungen
quartiersspezifisch kombinieren (bspw.
Winzerfest, Topfermarkt in Kombination
Mitternachtsshopping und / oder

Infotafeln an pragnanten Schweriner
Gebauden (bspw. in ministerialer Nutzung,
ohne Zuganglichkeit) - (Inhalt: Historie,
Verstetigung & Konzeptionelle Umsetzung
der Leerstands-Kunst-Zwischennutzung —
gute Anséatze: temporare Galerie Hanning
Bessere Vernetzung der Starken
(Markenschwerpunkte) Schwerins ,Kultur” &
,Historische Altstadt”: bspw. Taschengarten,
Kunst im Kreuzgang des Doms an zentralen
Standorten mit lokalen Kiinstlern fortfiihren
(zur Steigerung von Identitdt und
Wiederbelebung Kunst im Wasser zur
thematischen Integration einer dritten Starke

(Markenschwerpunkt) Schwerins

Priorisierung der

Lenkungsgruppe

3,0

3,0

3,4

3,0

3,6

33

2,7

(X4 - (X X4

(X X4

(X X4

*e - (X X4

*e - (X X4

(24 - ‘e

(24

Umsetzungschance Zeithorizont

Kurzfristige Umsetzung

Kurzfristige Umsetzung

Kurzfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Kurz- bis mittelfristige Umsetzung

Kurz- bis mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Zustdndigkeiten

Stadt Schwerin; Pro
Schwerin; Land MV;
Landtag; Verein der
Freunde des Schweriner
Schlosses e.V.

Kultur- und
Gartensommere. V.;
Stadt Schwerin; SMG
Schwerin
Citymanagment; SMG
Schwerin; Pro Schwerin

Stadt Schwerin, SMG,
Citymanagement;
Vereine
Citymanagement; Stadt
Schwerin

Stadt Schwerin; Vereine

Stadt Schwerin, Vereine;
SMG

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Ubersicht & Priorisierung Il

Durchschnittlich ergab sich folgende Priorisierung der MaRnahmen im Handlungsfeld Altstadt durch die Lenkungsgruppe
(Hr. Dr. Bliibaum, Fr. Hirte, Fr. Hoffmann, Hr. Kl6bzig, Fr. Miiller, Hr. Nottebaum, Hr. Oberbeck, Hr. Dr. Reinkober, Hr. Scheffelmeier,).

Die Priorisierung erfolgte nach folgender Zahlen-Skala Keine  Sehr geringe

0

1

Geringe Mittlere

2

3

Hohe
4

Oberste Prioritdt
5

'Durchschnittliche '

MaRnahmenkatalog Teil-MaBnahme Priorisierung der
Lenkungsgruppe

3. Convenience / Service _

3a. Leitsystem / Beschilderung Erneuerung des statischen FuBgdnger-
Leitsystems mit Integration von Quartieren
(ggf. tber Bildmarke des Quartiers); Legende
mit Highlights des Quartiers

Erganzung es statischen Leitsystems durch
ein mediales Leitsystem (QR Code, App) 3,4

Marienplatz: Erlebbares und individuelles

Leitsystem (ggf. mediales Leitsystem) a0

Touristische Ausrichtung des Leitsystems

fokussieren - inkl. Ministerien 38
(Geschéftsreisende) ¢

Prifung von Aktualitdt der Inhalte des

Prifung der Standorte des Leitsystems (bspw.
Grunthalplatz, Marienplatz)

Umsetzungschance Zeithorizont

(224

(X4

(X X4

(X X4

(X X4

(X X4

Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Kurz - bis mittelfristige
Umsetzung (Integration in
Umgestaltung Marienplatz)

Mittelfristige Umsetzung

Kurzfristige Umsetzung

Kurzfristige Umsetzung

Zustandigkeiten

Stadt Schwerin
(Stadtplanung);
Citymanagment; Pro
Schwerin

Stadt Schwerin
(Stadtplanung); SMG;
Vereine

Stadt Schwerin
(Ruckkopplung mit
Zustandigen
Quartiersentwicklung)
Stadt Schwerin
(Ruckkopplung mit
Zustandigen
Quartiersentwicklung)
Stadt Schwerin

Stadt Schwerin

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Ubersicht & Priorisierung IV

Durchschnittlich ergab sich folgende Priorisierung der MaRnahmen im Handlungsfeld Altstadt durch die Lenkungsgruppe
(Hr. Dr. Bliibaum, Fr. Hirte, Fr. Hoffmann, Hr. Kl6bzig, Fr. Miiller, Hr. Nottebaum, Hr. Oberbeck, Hr. Dr. Reinkober, Hr. Scheffelmeier,).

Die Priorisierung erfolgte nach folgender Zahlen-Skala

MaBnahmenkatalog

3. Convenience / Service

3a. Leitsystem / Beschilderung

3b. Internationale Ausrichtung

3c. Alters- bzw.
behindertengerechte Ausstattung

3d. Offentliche Toiletten

Geringe

Mittlere Hohe
3 4

Oberste Prioritdt
5

Teil-MaBnahme

Stadtplane in Laufrichtung aufstellen

Ausrichtung der Stadtpléne an Standorte -
groBe Innenstadtkarte (ggf. mit Quartieren
und touristischen Highlights, Informationen)
an zentralen Standorten und kleiner regionale
Karte zur Seenlandschaft
Tourist-Info-Zeichen auf Parkhdusern
Uberprifen, ggf. entfernen / anpassen
Behindertgerechtes Leitsystem: bspw.
Entfernungen zu Toiletten

Fremdsprache im Service; Karte:
Gastronomie, Einzelhandel als
Qualitdtsstandard

Entwicklung eines Priifhandbuch

Zertifizierung als Qualitatsmerkmal fur

Erneute Priifung der Umetzung des Systems
"Nette Toilette"

Umsetzungschance Zeithorizont

Keine Sehr geringe
0 1
‘Durchschnittliche
Priorisierung der
Lenkungsgruppe
XX
2,6
XX
3,8
X
3,0
XX
3,4
X
3,4
X
2,9
2,8 X
.
2,0

Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung (Bedarfs-
und Qualitatsorientierung priifen)
Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung

Mittelfristige Umsetzung
Mittelfristige Umsetzung

Zustandigkeiten

Stadt Schwerin
(Ruckkopplung mit
Zustandigen
Quartiersentwicklung)
Stadt Schwerin
(Ruckkopplung mit
Zustdndigen
Quartiersentwicklung)

SMG Schwerin; Stadt
Schwerin

Stadt Schwerin

IHK

Stadt Schwerin

Stadt Schwerin
Stadt Schwerin

CIMA 2011/12 Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin: ,Altstadt”
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Altstadt: Mallnahmenkatalog

Ubersicht & Priorisierung V

Durchschnittlich ergab sich folgende Priorisierung der MaRnahmen im Handlungsfeld Altstadt durch die Lenkungsgruppe

(Hr. Dr. Bliibaum, Fr. Hirte, Fr. Hoffmann, Hr. Kl6bzig, Fr, Miiller, Hr. Nottebaum, Hr. Oberbeck, Hr. Dr. Reinkober, Hr. Scheffelmeier,).

Die Priorisierung erfolgte nach folgender Zahlen-Skalaj Keine  Sehrgeringe  Geringe Mittlere Hohe  Oberste Prioritdt
0 1 2 3 4 5

Durchschnittliche

MaRnahmenkatalog Teil-MaRnahme Priorisierungder  Umsetzungschance Zeithorizont Zustandigkeiten
Lenkungsgruppe

4. Qualititen

4a. Gestaltungshandbuch "Gestaltungshandbuch Schweriner Altstadt" 3.0 X Mittelfristige Umsetzung Stadt Schwerin
entwickeln, das Umsetzung anschaulich !
Vermittlung von Nutzen und Priifung der 3,2 X Mittelfristige Umsetzung Stadt Schwerin

4b. Stadtmobiliar Individuelle Gestaltung der einzelnen XX Kurzfristige Umsetzung Citymanagment, Pro
Quartiere (bspw. Bepflanzung, Blumentopfe 3,8 Schwerin; SMG
in Patenschhaften) Schwerin,
Individuelle Sitzgelegenheiten schaffen, die X Mittelfristige Umsetzung Stadt Schwerin,
kommunikativen Aufenthalt im 6ffentlichen 2.9 Citymanagment
Raum ermoglichen - ggf. in Zusammenarbeit !
mit lokalen Kiinstlern

4c. Mullcontainer-Stellplatze Aufwertung bzw. Abschaffung der xx Kurzfristige Umsetzung Stadt Schwerin
Miillcontainer-Stellplatze an touristisch 3,8
bedeutenden Standorten (bspw.
Prifung von Begriinung zur Aufwertung bei 5 XX Kurzfristige Umsetzung Stadt Schwerin
System- & Standortbeibehaltung !
Priifung von Alternativstandorten 3,2 X Kurzfristige Umsetzung Stadt Schwerin
Priifung von alternativen 3,0 0 Kurzfristige Umsetzung Stadt Schwerin

4d. Aufwertung 3. Enge StralRe Sensibilisierung der Eigentiimer _ XX Kurzfristige Umsetzung Citymanagment
Gegensteuerung durch: kiinstlerisch XX’ Mittelfristige Umsetzung Private, Stadt Schwerin
gestaltetes Stadtpanorama; Begriinung in 3,8
Anlehnung Ubrigen Teile der Enge StralRe)

4e. Stadtebauliche Aufwertung Bodenbelag aufwerten - um Integration in a9 X Mittelfristige Umsetzung Stadt Schwerin

GroRer Moor Altstadt zu erreichen ¢
Schaffung von Altstadt-Eingang am Bereich XX’ Kurzfristige Umsetzung Stadt Schwerin
Marstall, um wichtige touristische
Verbindungsachse & Zugang zur Innenstadt
auch bekannt zu machen
Wiederherstellung Sichtachse zum Marstall 3,1 X Mittelfristige Umsetzung Stadt Schwerin
Private Pflege der Bepflanzung 2,3 X Kurzfristige Umsetzung Private, Stadt Schwerin
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Abschlief3end

ZITAT

Herr Dietl (Hamburg) schrieb an die Projekthomepage:

,,Es wdire sicher beeindruckend, wenn es fiir das Schloss ein
Lichterspiel geben wiirde. Soll heifsen, dass Scheinwerfer mit einem
grofSen Lichtspektrum auf das Schloss gerichtet werden, um es in
verschiedenen Farben(rot, blau, bunt, etc.) erleuchten zu lassen. Je
nach Anlass oder Bestimmunag. Es ist sicherlich kostenintensiv aber
beeindruckend, speziell fiir Touristen. Vielleicht gibt es so etwas
auch schon und ich war nur zu falschen Zeiten vor Ort, kann es mir
aber nicht vorstellen, da ich dieses Jahr bereits 3 mal in Schwerin zu
Besuch war. Die Idee, das gleiche Konzept durch die Stadt zu ziehen,
wdre natlirlich fantastisch (Wasserspiele mit einbegriffen in dieses
Konzept). Im GrofSsen und Ganzen ist Schwerin aber auf einem guten
Weg und ich ftihle mich dort wohl.

Es kreisen gewisse Gedanken, mir sogar einen Wohnsitz in ihrer
Stadt vorstellen zu kbnnen.”
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Handlungsfeld Altstadt

Auftrag: Erarbeitung einer Touristischen Entwicklungskonzeption
fir die Landeshauptstadt Schwerin

Auftragnehmer: CIMA Beratung + Management GmbH 2011
Glashittenweg 34
23568 Liibeck

Ansprechpartner: Uwe Mantik (Projektleiter, CIMA GmbH)
Kristin Just (Beraterin, CIMA GmbH)

Zeitraum Teil Altstadt: Juni 2011 bis Marz 2012
Zeitraum Gesamtkonzeption: Mai 2011 bis Mai 2012

Stadt- und Regionalmarketing
City-Management
Stadtentwicklung
Einzelhandel
Wirtschaftsforderung
Immobilienentwicklung
Personalberatung

Tourismus 0
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Handlungsfeld Altstadt

Haftungserkldrung

Diese Ausarbeitung ist ein geschitztes Werk gemaR § 2, Abs. 1, Satz 1 und 7 des Gesetzes liber Urheberrecht und
verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz) und ist auch durch européisches Recht geschitzt. Die Einraumung
von Nutzungsrechten an diesem Werk richtet sich nach § 31 des o0.a. Gesetzes.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, flr die keine
Nutzungsrechte fir einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Weitergabe, Vervielfaltigung oder gar
Veroffentlichung Anspriiche der Rechteinhaber auslésen.

Weiterhin kdnnen Werke, Ausarbeitungen und Entwirfe der CIMA gutachterliche Ausfiihrungen und Bewertungen
enthalten, die bei unsachgemaRer Verwendung (z.B. Weitergabe, Vervielfadltigung oder Veroffentlichung) einen
Vermogensschaden verursachen kénnen.

Wer diese Unterlage -ganz oder teilweise- in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder veroffentlicht
tbernimmt das volle Haftungsrisiko gegeniiber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA Beratung + Management
GmbH von allen Anspriichen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen
durch die CIMA Beratung + Management GmbH.

Diese Folien diirfen ohne gesonderte schriftliche Genehmigung weder ganz noch ausschnittsweise in
Dokumentationen oder Protokollen wiedergegeben werden. Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben
keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der CIMA und ihrer Mitarbeiter.

Hinweis an Medien:
Aus dieser Unterlage darf nicht zitiert werden. Zitate werden gesondert von der CIMA zur Verfligung gestellt bzw.
freigegeben. Kontakt: Mantik@cima.de, Just@cima.de, Tel.: 0451/389680
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